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1. Zakladni ustanoveni

Nize uvedené VSeobecné obchodni podminky (dale jen VOP) upravuji smluvni vztahy
mezi vydavatelstvim TECH MEDIA PUBLISHING s.r.o. (dale jen vydavatelstvi) a
zadavateli inzerce (dale jen zadavatel) v mési¢niku TechMagazin a internetovém
serveru www.techmagazin.cz, a v ¢tvrtletniku Robotic journal a internetovém serveru
www.roboticjournal.cz

2. Inzerce

2.1V pfipadé tisténého média se inzerci rozumi Cast tisténé strany Ci stran, které netvofi
redakéni texty vydavatele, v€etné externich pfiloh (vklada &i pfelepek apod.), pokud je
takové sdéleni Sifeno za uplatu nebo jinou protihodnotu. V souladu se zakonem si
vydavatelstvi vyhrazuje pravo oznacit uverejnéné PR Clanky, které nebudou mit podobu
redak¢nich stran, jako placenou inzerci, pfipadné komeréni prezentaci.

2.2 V pfipadé internetového serveru se inzerci rozumi jakékoliv sdéleni jiné osoby nez
provozovatele serveru, které netvofi redakéni obsah internetového serveru a je Sifeno za
uplatu nebo jinou protihodnotu.

2.3 K Sifeni reklamy prostfednictvim inzerce dochazi na zakladé objednavek nebo
jednotlivych smluv o spolupraci. Smluvni vztahy se dale vedle téchto VOP a pravé
platného ceniku fidi Technickymi podminkami vydavatele. Ty jsou zvefejnény na weboveé
adrese www.techmagazin.cz v oddile Cenik inzerce, ktery je soucasti téchto
V§eobecnych obchodnich podminek. Odchylna ujednani ve smlouvé maiji prednost pied
ustanovenimi téchto VOP.

3. Uzavreni smlouvy, objednavky

3.1 Zadavatel objednava Sifeni inzertni reklamy pisemnou objednavkou (e-mailovou
korespondenci, dopisem). Objednavka muze byt u€inéna také ustné, nasledné potvrzena
pisemné.

3.2 Objednavka musi obsahovat vSechny potfebné nalezitosti, vyZzadované pro fadné
Sifeni inzertni reklamy, a to zejména:

a) obchodni firmu zadavatele (dle vypisu z obchodniho rejstfiku) ¢i jméno a pfijmeni,
pokud jde o fyzickou osobu

b) sidlo zadavatele - fakturacni adresu

c) identifikaéni &islo a DIC

d) udaj o zapisu v obchodnim rejstiiku, bankovni spojeni

e) jméno pracovnika odpovédného za objednavku, telefonni a e-mailové spojeni na ngj
f) obchodni nazev vydavatelstvi, sidlo, IC, DIC, udaj o zapisu v obchodnim rejst¥iku,
bankovni spojeni, jméno pracovnika odpovédného za objednavku a spojeni na néj

g) Cislo vydani, do kterého je inzerat objednan (v pfipadé objednani inzerce do nékteré z
tematickych pfiloh, je nutné uvadét nazev dané pfilohy)

h) datum vydani, ve kterém bude uvefejnéna inzertni reklama

ch) rozmér a cena inzeratu vcetné dohodnuté slevy €i agenturni provize.
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Objednavku je nutné dorucit pisemné nebo naskenovanou e-mailem.

3.3 Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout objednavky, které nebudou odpovidat
tomuto odstavci 3.2.

3.4 K uzavieni smlouvy dojde potvrzenim objednavky, u¢inéné zadavatelem a
vydavatelstvim. Vydavatelstvi potvrdi objednavku ustné &i pisemné (e-mailovou
korespondenci). V pfipadé, Zze nedojde k potvrzeni objednavky vydavatelstvim ustné Ci
pisemné, povazuje se za uzavieni smlouvy uskutecnéni Sifeni inzertni reklamy.

3.5 Objednavky externich pfiloh (vkladu) jsou pro vydavatelstvi zavazné teprve po
predlozeni vzorové pfilohy a jejim odsouhlaseni.

3.6 Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout se zadavatelem prostfednictvim smlouvy
individualni obchodni podminky. Zadavatel i vydavatelstvi jsou povinni o téchto
individualnich podminkach zachovavat mi¢enlivost.

4. Inzertni podklady

4.1 Zadavatel je zodpovédny za v€asné dodani inzertnich podkladud. V pripadé, ze
dodané podklady nebudou splfiovat poZadavky stanovené ¢i obvykle vyZadované
vydavatelstvim, ¢i budou jinak nevhodné pro Sifeni, bude o této skutecnosti vydavatelstvi
bez zbyteCného odkladu informovat zadavatele. Zadavatel je v takovém pfipadé povinen
dorucit vydavatelstvi neprodlené vhodné nahradni podklady v pozadovaném stavu.

4.2 Vydavatelstvi zaruCuje kvalitu tisku béznou pro tiskové médium TechMagazin,
Robotic journal, ¢i zobrazeni bézné pro pozadované elektronické médium, a to v ramci
moznosti danych dodanymi podklady (viz. Podklady pro inzerci v sekci inzerce na
www.techmagazin.cz, www.roboticjournal.cz).

4.3 Zadavatel je plné odpovédny za obsah inzertni reklamy. Zavazuje se, ze inzertni
reklama pfedana vydavatelstvi k Sifeni nebude v rozporu s pravnimi pfedpisy, dobrymi
mravy, principy poctivého jednani a zasadami poctivého obchodniho styku, a Ze jejim
Sifenim nebudou neopravnéné dotcena prava a opravnéné zajmy tretich osob (zejména
- nikoliv v8ak jen - pravo na ochranu osobnosti fyzickych osob, pravo na ochranu dobré
povésti pravnickych osob a prava k ochranné znamce), ani poruseny obecné zavazné
pravni predpisy, zejména zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy v platném znéni.

4.4 Zadavatel se zavazuje, Zze pokud vydavatelstvi ¢i vydavateli vznikne v dusledku
$ifeni reklamy $koda nebo jina Gjma, tuto $kodu (Gjmu) v plné vy$i nahradi. Skodou se
rozumi i naklady soudniho &i rozhodc&iho fizeni, v€etné nakladl na pravni zastoupeni v
téchto vécech.

4.5 Vydavatelstvi obdrzi vSechny potfebné podklady pro Sifeni inzertni reklamy a neni
povinno tyto podklady uchovavat, pfipadné zadavateli vracet, ani archivovat provedenou
reklamu.

5. Celoro€ni objednavka

5.1 Pokud by zadavatel zamyslel Sifit v prabéhu roku urcity objem inzerce, ma moznost
uzavfit s vydavatelstvim celoroCni objednavku, ktera ho bude opraviovat ke
zvyhodnénym podminkam, napf. k individualnim slevam z ceny.

5.2 Na zakladé celorocni objednavky je zadavatel opravnén pozadovat v dohodnuté
Ihaté i uvefejnéni vétSiho mnozstvi inzerce, nez je dano celoro¢ni objednavkou a
vydavatelstvi se zavazuje v takovém pfipadé neodmitnout navySeni rozsahu inzerce za
stejnych cenovych podminek. Pokud timto navySenim vznikne zadavateli podle
podminek vydavatelstvi narok na vyssi slevu podle platného ceniku, obdrzi zadavatel po
uplynuti doby platnosti celoroCni objednavky danovy dobropis na rozdil mezi slevou
sjednanou v celoroCni objednavce a slevou, ktera mu podle platného ceniku pfislusi.
Pokud néjaka objednavka nebude spinéna z divodu, za néz vydavatelstvi nenese
odpovédnost, pravo zadavatele na slevu odpovidajici nespinéné objednavce zanika.
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5.3 V pfipadé, kdy zadavatel neobjedna v pfislusném médiu inzerci v rozsahu
predpokladaném v celoro¢ni objednavce, jeho narok na dohodnutou slevu v plném
rozsahu zanika a je povinen uhradit vydavatelstvi ¢astku odpovidajici jiz poskytnuté
slevé. Narok vydavatelstvi na nahradu Skody Ci uslého zisku tim neni dotéen.

5.4 Vedle slev pfedpokladanych v téchto VOP mohou byt s jednotlivymi zadavateli
pisemné sjednany také zvlastni individualni slevy. Zadavatel je povinen o téchto
zvlastnich slevach zachovavat micenlivost.

6. Realizace objednavky

6.1 Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout realizaci objednavky v pfipadé, ze:

a) zadana inzerce nebude odpovidat uzaviené objednavce Ci celoroéni objednavce,
anebo témto VOP ¢&i jinym podminkam, jez se dle dohody stran pouZiji,

b) budou poruseny etické zasady vydavatelstvi,

c¢) z divodu pravné zavadného obsahu inzerce, tzn., pokud obsah ¢i Sifeni reklamy bude
V rozporu s pravnimi pfedpisy, dobrymi mravy, zasadami poctivého obchodniho styku a
poctivého jednani, nebo rozhodnutimi organu vefejné spravy,

d) vydavatelstvi bude mit diivodné pochybnosti o tom, zda u inzertni reklamy neni dan
divod pro jeji odmitnuti podle pism. a) az c),

e) obsahuji inzerci €i obchodni sdéleni tfetich osob, s vyjimkou pfipadu, kdy
zadavatelem bude reklamni ¢i medialni agentura a reklama bude obsahovat inzerci Ci
obchodni sdéleni jejiho zakaznika,

g) inzerce bude zasahovat do prav a opravnénych zajmua vydavatelstvi €i bude
poskozovat nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatelstvi a jeho zaméstnancu,

h) se bude jednat o reklamu konkurenta vydavatelstvi, nebo vydavatele ¢i provozovatele
nékterého z médii, v€etné zakazek prostfednictvim medialni agentury,

6.2 Vydavatelstvi v takovém pfipadé sdéli své rozhodnuti o odmitnuti inzerce zadavateli
bez zbyte€ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez zbyteéného odkladu dodat
vydavatelstvi bezvadné nahradni podklady. Pfi opakovaném odmitnuti reklamy jednoho
zadavatele z dlivodu uvedenych v tomto odstavci ma vydavatelstvi pravo od uzaviené
objednavky Ci celoroCni objednavky odstoupit.

6.3 Pokud si zadavatel objedna inzerci v podobé, ktera neodpovida rozmériim a/nebo
formatu reklamni plochy, &i technickym moznostem média, vydavatelstvi o této
skute€nosti informuje zadavatele, pfipadné, pokud je to v jeho mozZnostech, upravi
inzerci béznym zplsobem, aniz by bylo povinno zadavatele informovat.

6.4 Pokud si zadavatel objedna v tisténém Ci internetovém médiu graficky
nezpracovanou inzerci, zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu béznym zplisobem.
Vydavatelstvi si vdak vyhrazuje pravo provedeni tohoto zpracovani odmitnout.

7. Cena inzerce, platebni podminky, fakturace a jeji splatnost

7.1 VySe ceny za inzerci je urCena uzavienou objednavkou ¢&i celoroCni objednavkou a
neni-li v ni vyslovné dohodnuta jinak, je ur¢ena témito VOP a platnym cenikem
vydavatelstvi.

7.2 Splatnost ceny za inzerci je ur€ena uzavienou objednavkou a je splatna do 14 dna
ode dne vystaveni faktury (dafiového dokladu) vydavatelstvi, nejpozdéji vSak do 30 dnu
ode dne Sifeni inzertni reklamy.

7.3 Zadavatel uhradi spolecné s inzerci také DPH v aktualni vysi.

7.4 Spolecné s fakturou za inzerci v tisténém médiu zasle vydavatelstvi zadavateli
dokladovy vytisk, v pfipadé reklamni ¢i medialni agentury dva vytisky.

7.5 P¥i prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit uroky z prodleni v zakonné vysi.
Zadavatel je dale povinen hradit naklady spojené s vymahanim fakturované ¢astky nebo
CasteCnych plateb.



7.6 Vydavatelstvi ma pravo v pfipadé prodleni v placeni odmitnout realizaci dalSich
objednavek daného zadavatele, v€etné objednavek z celoro¢ni objednavky, nebo muze
jejich realizaci ucinit zavislou na pfiméfenych a v€asnych platbach pfedem.

7.7 Vydavatelstvi mize poskytnout slevu ve vysi 15 % ze zakladni ceny reklamy (bez
DPH) reklamnim agenturam (osobam, které objednaji reklamu vilastnim jménem, ale
jednaiji pfitom pro svého klienta, pfiCemz takovato €innost je predmétem jejich
podnikatelské Cinnosti). Pfedpokladem je, aby objednavku predkladala pfimo reklamni
agentura, ktera souc¢asné odpovida za korektni dodani podkladu, uhradu ceny a je
zadavatelem inzerce.

7.8 Reklamni agentura musi na poZadani vydavatelstvi pfedlozit Zivhostensky list nebo
vypis z obchodniho rejstfiku, ktery jednoznacné prokazuje jeji predmét podnikatelské
¢innosti a dolozit skuteCnost, Ze je ¢inna jako reklamni agentura. Vydavatelstvi je
opravnéno odmitnout poskytnuti slevy tém zadavatelim, u nichZ vzniknou pochybnosti o
vykonu ¢&i rozsahu jejich agenturni €innosti. Pro internetovou reklamu neni tato sleva
poskytovana.

7.9 Bude-li zadavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodleni s Uhradou svych
splatnych zavazkul vici vydavatelstvi, je vydavatelstvi opravnéno rozhodnout, ze pravo
na jakoukoliv slevu zadavateli zanika, a to i zpétné. Pravo na slevu zanika okamzikem
vystaveni pfisluSného vrubopisu vystaveného vydavatelstvim.

7.10 Vydavatelstvi mUze se zadavatelem uzavrit samostatnou dohodu o elektronickém
obchodnim styku, ktera specifikuje, ze pro vzajemnou spolupraci (j. vystavovani a
zasilani danovych dokladu vydavatelstvi TECH MEDIA PUBLISHING s.r.o.,
korespondenci obou smluvnich stran a dokladani uverejnéni inzerce v tisténém médiu)
bude komunikace zajistovana elektronickymi prostredky.

7.11 Faktury pro zahrani¢ni zadavatele mohou byt vystaveny v eurech. Pro pfepocet se
v takovém pfipadé pouziva kurz uvedeny v objednavce. Vydavatelstvi je opravnéno
pozadovat u nového nebo zahraniéniho zadavatele plnou ¢i ¢aste€nou uhradu pfedem.

8. Reklamace

8.1 Zadavatel ma v pfipadé zcela nebo ¢asteéné necitelného, nespravného Ci
nekompletniho otisku inzertni reklamy v tiSténém médiu narok na pfiméfenou slevu z
ceny nebo na opakovani bezchybné nahradni inzertni reklamy, ale pouze v rozsahu, ve
kterém byl prokazatelné poskozen ucel inzertni reklamy. Zadavatel je povinen toto pravo
uplatnit u vydavatelstvi pisemné do 14 dnu od data Sifeni inzertni reklamy, jinak zanika.
Pravo volby mezi zplsoby uvedenymi ve vété prvni nalezi vydavatelstvi. Pokud
vydavatelstvi neuverejni nahradni reklamu bez zbyte¢ného odkladu, nebo pokud
nahradni reklama opakované neni bezchybna, ma zadavatel pravo na slevu z ceny.

8.2 Pfi opakovaném uverejnéni inzerce je zadavatel povinen ihned zkontrolovat po
kazdém uverejnéni jeji spravnost. Vydavatelstvi neuzna narok na uverejnéni nahradni
inzerce, jestlize se pfi opakovani objevila tataz chyba, aniz by byl tento nedostatek
nejpozdéji do 3 dnl po predchozim uverejnéni oznamen vydavatelstvi.

8.3 V pfipadé, Ze se vyskytnou v dusledku vadnych podkladu nedostatky pfi zpracovani,
které nebyly zjevné rozeznatelné pfi pfijeti objednavky, nema zadavatel narok na slevu
nebo opakovani inzerce.

8.4 Vydavatelstvi neodpovida v zadném pfipadé za Skody, které nebyly vydavatelstvim
zavinény, a za Skody zpusobené okolnostmi vyluc€ujicimi odpovédnost, mimoradnymi a
nepfredvidatelnymi prfekazkami vzniklymi nezavisle na jeho vuli anebo vy$Si moci (za
vyS$Si moc se podle dohody stran vzdy povazuje napf. stavka, vyluka, valka a omezeni
plynouci z vale€ného stavu, teroristické utoky, povstani, pusobeni pfirodnich sil, pozar
apod.). Vydavatelstvi neni povinno hradit Skodu jiné osobé nez zadavateli. Ostatni zde
sjednana omezeni odpovédnosti tim nejsou dotena.



8.5 Inzertni text je zadavateli po dohodé zasilan ke korektufe. Zadavatel zodpovida za
spravnost a uplnost jim provedenych korektur a je povinen zaslat vydavatelstvi korektury
pisemné e-mailem ¢i elektronicky v pdf, jinak k nim vydavatelstvi neni povinno pfihlizet.
8.6 Vydavatelstvi stanovi zadavateli z hlediska moznosti pfiméfenou Ihitu pro provedeni
korektury; nebude-li tato Ihita stanovena jinak, €ini 12 hodin. Nedoruci-li zadavatel
korektury do konce stanovené Ihity, je vydavatelstvi opravnéno Sifit inzertni reklamu ve
verzi zaslané ke korektufe. Zadavatel je povinen uvést v korektufe veSkeré jim
pozadované zmény. Vydavatelstvi poZadované zmény zapracuje a zaSle zadavateli k
nové korekture, bude-li to z Casovych divodu mozné.

Provadéni dalSich zadavatelem pozadovanych zmén po prvni korektufe muze byt
zpoplatnéno ¢astkou 200,- KE bez DPH za kazdou dalSi korekturu. Vydavatelstvi je
opravnéno o tuto ¢astku navysit pfislusnou fakturu za uvefejnéni reklamy. Bude-li
zadavatel pozadovat v ramci korektur jiné zmény nez opravy chyb, mize vydavatelstvi
tuto zménu odpovidajicim zpusobem zpoplatnit.

8.7 Reklamace je mozné uplatnit pisemné (e-mailem) na adrese sidla vydavatelstvi nebo
u prislusného inzertniho pracovnika €i poradce vydavatelstvi.

9. Ochrana dat

9.1 Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi, Ci vydavatelstvi zadavateli v
souvislosti s objednavkou, pouziva vydavatelstvi €i zadavatel vyhradné ke smluvenym
ucelum ¢&i k ochrané svych opravnénych zajmu.

9.2 Zadavatel timto poskytuje vydavatelstvi vyslovny souhlas s tim, aby vydavatelstvi
pouzilo jeho osobni udaje poskytnuté mu na zakladé &i v souvislosti s uzavienou
objednavkou ¢i celoro¢ni objednavkou ve své marketingové databazi za u€elem nabizeni
produktll, obchodu a sluzeb vydavatelstvi. Souhlas je poskytovan na dobu 10 let ode dne
jeho udéleni, odvolat jej ¢i uplatnit nesouhlas (pozadavek na vyfazeni z databaze) Ize
pisemné na adrese vydavatelstvi.

9.3 Vydavatelstvi timto informuje kazdého zadavatele, ktery podle odst. 2 poskytl svoje
osobni udaje ke zpracovani, o jeho pravech vyplyvajicich ze zakona €. 101/2000 Sb. o
ochrané osobnich udaju v platném znéni (dale jen zakon), tj. zejména o tom, Ze
poskytnuti téchto udaju je dobrovolné, Ze zadavatel ma pravo pfistupu k nim, a Ze ma
pravo na odstranéni zavadneého stavu, na jejich blokovani, provedeni opravy, doplnéni
nebo likvidaci a ma pravo pfi poruseni zakona se obratit na Ufad pro ochranu osobnich
udaju s zadosti o zajisténi napravy, jakoz i o dalSich pravech vyplyvajicich z § 11 a 21
tohoto zakona.

10. Ostatni ustanoveni

10.1 Pokud by vznikly odivodnéné pochybnosti o platebni schopnosti zadavatele a
pokud neni zajisténa na Zadost vydavatelstvi zadna pfiméfena a v€asna platba pfedem,
vyhrazuje si vydavatelstvi pravo v kazdém pripadé a kdykoliv odstoupit od smlouvy ¢i
prerusit poskytovani pinéni.

10.2 Stornovanim objednavky, které musi byt v kazdém pfipadé provedeno pisemné, do
data fadné uzaveérky daného vydani nepodléha storno zadnym sankénim poplatkim. V
pfipadé stornovani objednavky do tfi dnd po uzavérce, prislusi vydavatelstvi odstupné vy
vySi 50 % ceny. V pfipadé 7 pracovnich dna pfed vydanim inzertni reklamy zUstavaji
naroky vydavatelstvi na platbu ceny inzerce nedotCeny (vydavatelstvi nalezi v takovém
pfipadé odstupné ve vySi 100 % ceny). Stejné plati pro pfipad, kdy vydavatelstvi odmitne
uvefejnit jiz potvrzenou objednavku z divodu neuhrazeni zavazkl zadavatele.



10.3 V pfipadé nedodani podkladd &i pozdniho dodani podkladd objednané inzerce si
vydavatelstvi vyhrazuje pravo na storno poplatek ve vysi 100 %.

10.4 Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené objednavka a celoro¢ni
objednavky o Sifeni inzertni reklamy a vztahy z nich vyplyvajici se budou fidit Ceskym
pravem a to zakonem €. 89/2012 Sb., Ob&anskym zakonikem v platném znéni, a to
ustanovenimi upravujicimi smlouvu o dilo podle § 2586 a nasl. ObCanského zakoniku.
10.5 Ukonc€eni smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem pravnim ukonem musi byt
provedeno pisemné.

10.6 Pokud by u zadavatele byly dany jakékoliv divody, jez by mohly zalozit zakonné
ruceni Ci jinou odpovédnost vydavatelstvi za dafiové povinnosti zadavatele, je zadavatel
povinen o takovych skute€nostech vydavatelstvi bezodkladné pisemné informovat.
10.7 Odstoupeni od smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem ma vzdy ucinky ex
nunc (s okamzitou platnosti).

10.8 Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout se zadavatelem prostfednictvim
objednavky ¢&i celoro¢ni objednavky individualni obchodni podminky.

11. Zména VOP

Vydavatelstvi maze tyto VSeobecné obchodni podminky véetné ceniku v pfiméfeném
rozsahu zménit v pfipadé, Ze nastanou zmény v jednotlivych médiich vydavatele, nebo
budou zavedeny nové inzertni formaty.

12. Platnost
Tyto obchodni podminky jsou uc€inné od 1. ledna 2014, s aktualizaci 1. prosince 2021.



